	Tanlov fan nomi
	[bookmark: _GoBack]SMM menejari va loyihalarni boshqarish

	Ta’lim yo‘nalishi / Mutaxassislik
	Noshirlik ishi (bakalavr)

	Kurs va semestri
	3-kurs 5-semestr

	Kredit
	4

	Umumiy soat
	120

	        Auditoriya soati
	60

	        Mustaqil ta’lim soati
	60

	Mas’ul kafedra:
	Kompyuter lingvistikasi va raqamli texnologiyalar kafedrasi

	Fanni o‘qitishning maqsadi:
	Talabalarni hozirgi zamonaviy raqamli marketing (ayniqsa, SMM — ijtimoiy tarmoqlarda marketing) va loyiha boshqaruvi asoslarini nazariy va amaliy jihatdan o‘rgatishdir. 
– ijtimoiy tarmoqlarda marketing tushunchalari, platformalar (Facebook, Instagram, Telegram, TikTok va boshqalar) bo‘yicha strategiyalarni tushuntirish.
– kontent yaratish, auditoriyani aniqlash va jalb etish uslublarini o‘rgatish.
– talabalarga maqsadli auditoriyaga yo‘naltirilgan marketing strategiyalarini tuzishni o‘rgatish.
– brend imidjini shakllantirish va boshqarishni tushuntirish.
– loyiha hayotiy sikli, vaqt, xarajat va resurslarni boshqarish bo‘yicha nazariy bilimlar.
– amaliy topshiriqlar orqali loyiha rejalashtirish, monitoring va hisobot tayyorlash ko‘nikmalarini rivojlantirish.
Jamoada ishlash va menejment ko‘nikmalarini shakllantirish:
– jamoani boshqarish, vazifalarni taqsimlash va natijalarni baholashni o‘rgatish.
– mas’uliyat, muomala madaniyati va liderlik fazilatlarini rivojlantirish.


	Fanni o‘qitishdan kutilayotgan natija:
	Talabalar ijtimoiy tarmoqlarda marketing kampaniyalarini ishlab chiqish, kontent rejalashtirish va maqsadli auditoriyani aniqlashni o‘rganadilar.
– Facebook, Instagram, Telegram, TikTok kabi platformalarda SMM faoliyatini yuritish bo‘yicha amaliy tajribaga ega bo‘ladi.
– talabalar loyiha hayotiy siklini, vaqt va resurslarni boshqarish, risklarni baholash va jamoaviy ishni tashkil etishni o‘zlashtiradilar.
– brend imidjini shakllantirish, mijozlar bilan aloqa yuritish va marketing tahlillarini amalga oshirishni o‘zlashtiradi.
– Canva, Trello, Google Analytics, Hootsuite kabi vositalardan foydalana olish malakasiga ega bo‘ladi.
– SMM kampaniyalarning samaradorligini tahlil qilish, hisobot tayyorlash va qaror qabul qilishda mustaqil fikr yurita oladi.
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