	Tanlov fan nomi
	[bookmark: _GoBack]Kitob savdosi menejeri

	Ta’lim yo‘nalishi / Mutaxassislik
	Noshirlik ishi (bakalavr)

	Kurs va semestri
	3-kurs 5-semestr

	Kredit
	4

	Umumiy soat
	120

	        Auditoriya soati
	60

	        Mustaqil ta’lim soati
	60

	Mas’ul kafedra:
	Kompyuter lingvistikasi va raqamli texnologiyalar kafedrasi

	Fanni o‘qitishning maqsadi:
	Talabalarga kitob mahsulotlarini bozor sharoitida sotish, targ‘ib qilish va boshqarish bo‘yicha zarur bilim, ko‘nikma va malakalarni shakllantirishdir. Bu fan nashriyot sohasi, savdo strategiyasi, mijozlar bilan ishlash va kitob bozori marketingi bilan bog‘liq amaliy va nazariy bilimlarni beradi. 
– Talabalarga kitob bozori kon’yunkturasi, asosiy ishtirokchilar (nashriyot, distribyutor, chakana savdo, mijoz) haqida bilim berish.
– Kitob mahsulotini bozorga chiqarish, narxlash, ommaviylashtirish va sotish bosqichlarini o‘rgatish.
– Marketing kampaniyalari, aksiyalar, PR tadbirlar orqali kitobni ommalashtirish yo‘llarini ko‘rsatish.
– Kitob xaridorlari bilan samarali aloqa o‘rnatish, ehtiyojlarini tahlil qilish va xizmat ko‘rsatish malakalarini rivojlantirish.
– Elektron savdo maydonchalari (online bookstore), CRM tizimlari va boshqa raqamli vositalardan foydalanish ko‘nikmasini berish.
– Qaysi kitoblarni qanday auditoriyaga taklif qilishni aniqlash, assortimenti strategiyasini ishlab chiqish.


	Fanni o‘qitishdan kutilayotgan natija:
	Talabalar kitob bozorining tuzilishi, ishtirokchilari va rivojlanish tendensiyalarini tushunadi va tahlil qila oladi.
– kitob mahsulotlarini xaridorga yetkazish, narxlash, aksiyalar va chegirmalarni tashkil qilishni amalda qo‘llay oladi.
– kitob mahsulotlari uchun samarali marketing kampaniyalari, reklama uslublari va PR tadbirlarini rejalashtirishni o‘zlashtiradi.
– elektron kitob do‘konlari, marketplace’lar va ijtimoiy tarmoqlarda sotuvni yurita oladi.
– auditoriyaga mos kitoblarni tavsiya etish, savdo portfelini boshqarish va mijozlar segmentiga asoslangan savdo usullarini qo‘llaydi.
– savdo statistikasi asosida tahlil qilish, hisobotlar tayyorlash va strategik qarorlar qabul qilishni o‘rganadi.
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