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	Marketing sotsiologik tadqiqotlar

	Ta’lim yo‘nalishi / Mutaxassislik
	60310400-Sotsiologiya

	Kurs va semestri
	3-kurs 6-semestr

	Kredit
	4

	Umumiy soat
	120 soat

	Auditoriya soati
	60 soat

	Mustaqil ta’lim soati
	60 soat

	Mas’ul kafedra:
	Psixologiya va sotsiologiya

	Fanni o‘qitishning maqsadi:
	Sotsiologik tadqiqotlarning o'ziga xos xususiyatlari uning usullari va metodologiyasini umuman jamiyat hayotining turli sohalarida ishlatishga imkon beradi. Sotsiologik tadqiqotlar marketing sohasida zamonaviy jamiyat ehtiyojlariga javob beradigan va tovarlarni ilgari surish uchun eng to'liq va ob'ektiv ma'lumotlarni taqdim etadigan darajada talab qilinishi mumkin. Marketing sotsiologik tadqiqotlar tanlangan echimlarning har biri bilan bog'liq bo'lgan iste'moldagi mumkin bo'lgan jarayonlarning muqobil stsenariylarini taqdim etishga, muqobil variantlarning har biri uchun mumkin bo'lgan yo'qotishlarni hisoblashga yordam beradi.

	Fanni o‘qitishdan kutilayotgan natija:
	· - marketing tadqiqotlarida sotsiologik tadqiqot metodlarini qo’llash, nazariyasi va metodologiyasi xususiyatlari haqida;
· marketing tadqiqotlarni tahlil qilishning hozirgi sotsiologik nazariyalari, tushunchalari, yondashuvlari, uning faoliyati va rivojlanishining o'ziga xos xususiyatlari haqida bilimga ega bo’ladi.
· marketing sotsiologik axborotlarni dolzarb sotsiologik nazariyalar va tushunchalar asosida tanqidiy idrok qila olish;
· marketing tadqiqotlarda metodlarni qo’llash;
· bozor konyukturasini tahlil qilishda sotsiologik metodlarni qo'llash bo’yicha;
· tadqiqotlarni rejalashtirish va tashkil qilish 
· iste'molchilar va raqobatchilar ma'lumotlarini qayta ishlash va tahlil qilish usullaridan foydalanish ko'nikmalariga ega bo'ladi.
«Marketing sotsiologik tadqiqotlar» fanini o’zlashtirish natijasida talaba quyidagi kasbiy kompetenligiga ega bo’lishi kerak:
· talabalarning sotsiologik va marketing tadqiqotlarining roli to'g'risida tushunchalarini ta'minlash; (TN1)
marketing sohasida sotsiologning ilmiy ob'ektivligi va ijtimoiy javobgarligini hisobga olgan holda jamiyatning turli sohalarida sodir bo'layotgan ijtimoiy jarayonlar va hodisalarni tahlil qila olish kompetensiyalariga ega bo’ladi. (TN2)



